UNTERNEHMEN + KOPFE

.LOVESTORY" greift mit
natiirlichen und hochwertigen
- Materialien den Wunsch nach
s einemiinnovativen, moglichst
individuellen.und natur-
nahen Leben auf. Kiiche und
Wohnbereich.zeigen grof3-
flachige Fronten'des Modells
»London” mit Nussbaum
Echtholzfurnier. Perfekt
darauf abgestimmt sind die

unifarbenen Fronten,aus
polymerem Glas der Kiichen-
insel mit dem Crystalglas
Titanio.

Die Alternative hat einen Namen:
Beckermann Kiuchen

Toxisches Wachstum um jeden Preis ist Beckermann Kiichen fremd.

Fir das mittelstandische Unternehmen mit Sitz in Cappeln zahlen
Soliditat, Qualitat, Zuverlassigkeit und innovative Einrichtungskonzepte
unter Einbeziehung architektonischer und innenarchitektonischer
Megatrends. Wir sprachen mit Bernard Lampe, Geschaftsfiihrer

des erfolgreichen Traditionsunternehmens.
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m Moment zeigen sich die Konsumenten, was gréfiere Anschaffun-

gen anbelangt, noch verunsichert: Wie entwickelt sich die Inflati-

onsrate, wie, bzw. womit heize ich kiinftig, oder wann kann ich
mein Traumhaus endlich realisieren?, um nur einige Fragen zu nen-
nen, mit denen sich die Menschen heute und morgen auseinanderset-
zen. Dass dies derzeit zu einer Kaufzurtickhaltung fithrt, von der auch
unsere Branche betroffen ist, steht aufSer Frage. Dennoch bin ich, was
Kiiche anbelangt, recht zuversichtlich gestimmt!“ Bernard Lampe
kennt die Kiichenbranche seit vielen Jahren und hat einige Berg- und
Talfahrten durchlebt. Der Fazit des versierten Marktkenners: , Kiichen
werden immer verkauft — nur eben nicht mehr so viele wie in den
letzten Jahren!

STARK DURCH KONZENTRATION ...

... und das nicht nur in Deutschland. Mit einem Inlandsanteil von 35
Prozent gehort Beckermann Kiichen in Deutschland zu den Hidden
Champions. Das Gros seines Umsatzes erwirtschaftet das Unterneh-
men im Ausland. ,Zu unseren Hauptabsatzmérkten gehoren die Be-
nelux-Lénder, England, die Schweiz und natiirlich Frankreich®, erlau-

tert der sympathische Stidoldenburger. ,In diesen Lédndern sind wir

DURCHGEHENDE HOCHSCHRANKTUREN erzielen eine optimale
Linienfihrung und homogene Optik. Deckenhohe Schranke bieten
zusatzlichen Stauraum. Die Kiicheninsel wirkt besonders edel
durch den Frontiiberstand nach unten (verdeckt den Sockel) und
erzeugt auch hier eine klare und aufgeraumte Linienflihrung.

schon seit Jahren erfolgreich. Die Mérkte entwickeln sich auch weiter
positiv, nur in Frankreich stagniert der Markt derzeit etwas®, stellt
Bernard Lampe fest. Uber die Jahre hat sich das mittelstindische Un-
ternehmen prozessiibergreifend auf die Belange dieser Lander einge-
stellt. ,Unsere Sachbearbeitung spricht die Landessprachen, die Lo-
gistik ist entsprechend aufgebaut und last but not least gehen wir
natiirlich auch, was die Entwicklung unserer Produkte anbelangt, auf
die Bediirfnisse der einzelnen Mirkte ein. Auf den Punkt gebracht be-
deutet das: Wir pflegen Partnerschaften, die nur maéglich sind, wenn
wir uns auf ausgewéhlte Markte konzentrieren:

Beckermann Kiichen ist wirtschaftlich gut aufgestellt, und investiert
Jahr fiir Jahr in neue Maschinen sowie intelligente Softwaresysteme,
die der Prozessoptimierung und damit auch der Wirtschaftlichkeit
dienen. ,Wir bauen die Automatisierung iibergreifender Prozesse
kontinuierlich weiter aus, um auch in Zukunft wettbewerbsfahig zu
sein”, betont Bernard Lampe und ergdnzt: ,Wir investieren jahrlich
rund zwei Millionen Euro in Maschinen und deren Anbindung. In
unserer Grofienordnung — unser Umsatz liegt bei rund 50 Millionen
Euro — ist das eine gesunde Investitionsquote, um weiter wachsen zu
koénnen!
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HINTER DER IN DIE SCHRANKFRONT INTEGRIERTEN DURCHGANGSTUR verbirgt sich die Speisekammer. Hier kénnen Kiichen- und

Haushaltsgerate, sowie Lebensmittel griffbereit untergebracht werden, ohne die Optik der Wohnkiche zu stéren. Dank industrieller

Maffertigung wird hier auf kleinstem Raum eine optimale Raumnutzung erzielt und somit der maximale Produktnutzen ausgeschopft.

NACHHALTIGE INVESTITIONEN IN EINE ERFOLGREICHE ZUKUNFT
Und auf Wachstum ausgerichtet bleibt der mittelstdndische Hersteller
auch in dem derzeit eher schwierigen konjunkturellen Umfeld: ,Zum
einen gibt es die eigenen Ziele und dann gibt es da noch den Markt.
Wie alle anderen Unternehmen blieben natiirlich auch wir von den
enormen Preissteigerungen der Vorlieferanten nicht verschont. Auch
wir mussten diese Mehrkosten partiell an unsere Partner im Handel
weitergeben. Das ging natiirlich nicht von heute auf morgen. Immer-
hin sind wir an einer langfristigen Partnerschaft mit unseren Kunden
interessiert und mochten diese nicht tiberfordern®, beschreibt der ver-
sierte Geschéftsftihrer. ,Kiinftig®, davon ist er tiberzeugt, ,werden sich
die Preise hier wieder normalisieren, wiahrend in anderen Bereichen,
und hier insbesondere in der Logistik, bei den Lohn- und natiirlich bei
den Energiekosten mit hoheren Preisen zu
rechnen sein wird.

Was den sparsamen Umgang mit Ressourcen
anbelangt, damit beschéftigen wir uns seit jeher.
Wir sind schon heute unabhéngig von Gas und
verfiigen bereits tiber eine Photovoltaik-Anlage.
Eine zweite ist in Planung. Stromfressende
Maschinen haben wir lingst gegen neue,
energiesparende Alternativen ausgetauscht.

DAS BECKERMANN-DESIGNER-TEAM:
Christina Hiltermann und Christiane Imbusch
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Gerade als mittelsténdisches Unternehmen sind wir davon tiberzeugt, dass
wirtschaftliche Leistungsfihigkeit, der Schutz der nattirlichen Lebens-
grundlagen und soziale Verantwortung Hand in Hand gehen miissen*
Fir seine ,klimaneutrale Mobelherstellung” wurde Beckermann Kiichen
von der Deutschen Giitegemeinschaft Mobel, DGM, ausgezeichnet.
,Wir haben es uns zum Ziel gesetzt, unseren CO,-Fuflabdruck stetig zu
verkleinern. Ein weiteres Nachhaltigkeitsziel unseres Unternehmens
liegt in der Verwendung von umweltvertraglichen Lacken. Hier wer-
den wir bis Ende 2023 alle Lacke auf wasserbasierte Lacke umstellen.*

UBERZEUGEN STATT VERDRANGEN

Materialien wie Echtholz oder Furnier sowie Oberflachen auf Wasser-
lackbasis gehoren ebenfalls zu den tragenden Séulen des Unterneh-
mens. ,Im gehobeneren Einrichtungsbereich
spielen authentische Werkstoffe durchaus
eine nicht zu unterschitzende Rolle”, weifd
Bernard Lampe. Ein Segment, in dem Be-
ckermann Kiichen zu Hause ist und zu Hause
bleiben will: Im Vergleich zu vielen anderen
Kichenmobelherstellern sieht sich Becker-
mann eher als die etwas andere Alternative:
»Wir wollen niemanden verdrangen, eine ag-
gressive Preispolitik liegt uns fern. Wir tiber-
zeugen unsere Kunden national wie internati-
durch hohe
Mafdvarianz, Zuverldssigkeit und eine trans-

onal eine Fertigungstiefe,
parente Preispolitik, bzw. ein fiir unsere Kun-

den attraktives Preis-Leistungs-Verhdltnis.




Unsere Partner schéitzen mehr denn je unsere Vielfalt an Korpusfar-

ben. Je raumiibergreifender die Planungen werden, desto gefragter
wird ein homogenes Farbbild zwischen Korpus, Fronten und Umfeld*

OPEN SPACES - EINRICHTUNGSKONZEPTE DIE UBERZEUGEN
Mit dem offenen Wohnen setzt sich das innovative Unternehmen be-
reits seit einigen Jahren auseinander: ,Das ist ein Thema, das im In-
wie im Ausland an Bedeutung gewinnt®, weifs Bernard Lampe, der
zusammen mit seinem Team im kontinuierlichen Austausch mit sei-
nen nationalen wie internationalen Kunden ist. ,Gemeinsam mit un-
seren Partnern haben wir Konzepte fir offene Grundrisse erarbeitet,
ohne dabei den Faktor Stauraum zu vernachldssigen. Die Basis dafiir
bildeten 60 oder 70 Quadratmeter grofle offene Wohneinheiten in ei-
ner urbanen Umgebung. Im Sinne eines ganzheitlichen Raumkon-
zepts finden sich Materialien und Farben der Kiiche in den Wohnmo-
beln wieder. Zugleich arbeiteten wir mit Raum in Raum-Losungen,
bei denen wir die Geréteausstattung und Staugut hinter Pocketdoors
verborgen haben. Selbst unter Berticksichtigung eines Hauswirt-
schaftsraums konnten wir Einrichtungslosungen umsetzen, die eine
optimale Raumnutzung gewéhrleisten und somit auch fiir kleinere
Wohnfldchen geeignet sind!“ Das bestétigt zudem die Auszeichnung
der Initiative LifeCare, die Beckermann Kiichen als Zeichen héchster
Anerkennung fir eine herausragende Verbraucherorientierung fir
sein Raumkonzept ,Lovestory” erhielt.

~MYHOME" RAUM

Bereits auf der Hausmesse 2022 konnten sich die Besucher von Be-
ckermann Kiichen tber seine raumiibergreifenden Einrichtungslo-
sungen informieren. Dabei fanden auch innovative Ideen der eigenen
Produktentwicklungsteams eine Bithne. So z.B. ein Tisch, der sich
mithelos von einer Zweiplatz-Version zu einer Tafel fiir vier bis sechs
Géste verwandeln lédsst. ,Wir hatten diesen Tisch als Studie vorgestellt,
wurden von unseren Kunden darin bestitigt, so dass er jetzt lieferfi-

hig ist", freut sich Bernard Lampe. ,Auch dieses Mobel zeigt, dass man
in der Lage ist, mit unserem Sortiment multifunktional und raum-
tibergreifend zu gestalten. Um die vielfiltigen Einsatzmoglichkeiten
unseres Angebotsspektrums zu visualisieren, erarbeiten wir kontinu-
ierlich Vorlagen fiir unsere Partner im Handel und deren Kunden. Zur
Zeit sind wir an der Fertigstellung unseres ,Myhome“-Konzepts.
Unter ,Myhome” konnen unsere Kunden kiinftig Solitirmobel wie
Lowboards, Sideboards, Highboards, Vitrinen und Wohnwénde als
Ganzes und unterteilt nach Preisgruppe zum Festpreis bestellen, ohne
auf eine gewisse Individualitét verzichten zu mussen. Mix and Match,
ob mit Regalen, Schiiben, Glastiiren, englischen Ziigen; ob bodennah,
mit DesignfiifSen oder an der Wand héngend; ob in Holzoptik, Uni-
oder Statement-Farbe, Beton- oder Steinoptik.

Die Korpusse stehen natiirlich in unseren Frontfarben zur Verfiigung,
Fronten, Wangen, Regalkanten sind frei wéhlbar. Zudem lassen sich
die Mobel auch individuell kombinieren, so dass immer wieder neue
harmonische, raumiibergreifende Wohnkonzepte entstehen.

Und wenn der Kunde zu guter Letzt doch lieber die Glasvitrine rechts
statt links haben mochte, sind wir kiinftig in der Lage, das noch vor
dem Versand zu dndern. Unsere EDV wird gerade entsprechend ange-
passt. Wir glauben, dass wir durch Konzepte wie ,Myhome" zahlrei-
che unserer Kunden stirker auf die Breite unseres Sortiments und die
damit verbundenen Moglichkeiten hinweisen kénnen

Wihrend der letzten Hausmesse konnte des Unternehmen aus Cap-
peln den Besuch zahlreicher Neukunden verbuchen. ,Wir freuen uns
immer Uber den Austausch mit unseren Partnern und Interessenten®,
so Bernard Lampe, der, wie das gesamte Beckermann-Team, das Ge-
sprach auf Augenhohe zu schétzen weif3. ,Das Interesse an unserem
Produktportfolio von Seiten des Kiichenspezialhandels stimmt uns
zuversichtlich, nicht nur in den Auslandmairkten, sondern vor allem
auch in Deutschland weiter zu wachsen. Dabei setzten wir in allen
Bereichen kontinuierlich weiterhin auf das Prinzip Klasse statt Masse*

www.beckermann.de
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